活动目标群体特质：

此次活动面向北京市各大高校本科在校生，届时将邀请北京市各大高校代表作为嘉宾参加本次活动。活动参与对象涵盖北京林业大学全体在校生，将会吸引众多汽车文化汽车知识爱好者，并且无论是选手报名或观众报名都没有任何门槛，因此也会吸引不少对于汽车文化汽车知识有兴趣的同学，或热衷于课外活动的同学。丰富的观众互动环节与丰厚的幸运观众礼品，同时可观的综合素养分数加分和二课堂认证，都将会吸引数量相当可观的同学参与。活动周期共计长达一个月，宣传范围覆盖各大兄弟院校微信公众平台，官方网站等。本活动在活动目标、活动对象、活动周期、宣传力度等方面都极具投资潜力。

曝光量：

北京林业大学汽车协会公众号成立5个月以来，以及收获了累计七千余次推送阅读次数，阅读量最高推文接近一千。如果可以得到贵公司的支持，我们将以如下方式回报：
微信公众号平台宣传

整个活动周期内（活动前期、活动过程中、活动后期）将会有预计至少6篇推送发布在汽车协会的微信公众号平台上，曝光量预计达到4万（20人转发推文，平均每人300曝光，共6篇推送）。动员校内同学转发的同时，我们也会利用圈子将与贵公司业务相关的推文转发到其他各大院校。

二、易拉宝和海报宣传

活动前期，在校园内摆台宣传，并通过易拉宝等形式展示海报，海报内容可以包括贵公司业务或独立版面进行展示，预计曝光将达到5000。

活动举办当天，在举办活动的场地内张贴宣传海报，门口摆放易拉宝。活动过程中穿插与贵公司业务相关的内容。曝光预计1000。

由于贵公司APP目前没有全面上线，我协会体验经验不足，因此保守预计本次活动下载转化量将达到百余人次。

